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Resumen:
La creatividad es un componente esen-
cial en el taller de diseño de interiores, ya 
que el estudiante explora diversas habili-
dades acordes a la práctica profesional, 
encaminadas a dar solución al espacio 
interior de forma atractiva y eficiente. El 
objetivo de esta investigación es identifi-
car nociones sobre el concepto de crea-
tividad entre estudiantes de talleres de 
diseño de interiores y las características 
asociadas a proyectos de diseño que son 
considerados sobresalientes en el ámbito 
académico. Se trabajó con una muestra 
no probabilística, elegida a conveniencia 
acorde al perfil específico de estudiantes 
de la UACJ cursando algún taller de dise-
ño de interiores. La investigación se lle-
vó a cabo mediante la aplicación de una 
encuesta, elaborada con base en tópicos 
identificados por expertos en el desarro-
llo de proyectos de diseño de interiores. 
Del análisis estadístico de los resultados, 
se identificaron adjetivos asociados a la 
creatividad, destacando imaginativo, in-
genioso y novedoso, así como las prin-
cipales correlaciones entre las variables 
en cuestión. También sobresalieron tres 
importantes componentes asociados a 
la creatividad: pertinencia, innovación y 
autenticidad. Es fundamental identificar 
la percepción de la creatividad, desde el 
contexto universitario, para establecer 
una definición que integre los indicado-
res asociados a ésta en los proyectos de 
interiorismo y verificar los resultados es-
perados de las propuestas de diseño.

Abstract:
Creativity is an essential component in 
the interior design studio, since it is whe-
re the student explores diverse skills ac-
cording to professional practice, aimed 
at providing solutions to interior spaces 
in an attractive and efficient way. The 
objective of this research is to identify 
notions about the concept of creativity 
among students, as well as characteris-
tics associated with interior design pro-
jects that are considered outstanding 
in an academic context. This work was 
done with a non-probabilistic sample, 
chosen at convenience according to the 
specific UACJ students’ profile in a cu-
rrent interior design studio course. The 
investigation was carried out through 
the application of a survey, made based 
on topics identified by experts in the de-
velopment of interior design projects. 
From the statistical analysis of the re-
sults, adjectives associated with creativi-
ty were identified, highlighting imagina-
tive, ingenious and novel, as well as the 
main correlations between the variables 
in question. Three important compo-
nents associated to creativity also stood 
out: relevance, innovation, and authen-
ticity. It is essential to identify the per-
ception of creativity, from the context of 
university, to establish a definition that 
integrates the indicators associated with 
it in projects of interior design and to 
verify the expected results of the design 
proposals.
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INTRODUCCIÓN

La creatividad es útil para cualquier aspecto de la vida humana, puesto 

que impulsa el pensamiento hacia la transformación y el progreso 

social. Sus planteamientos conceptuales han devenido desde enfoques 

extraordinarios, exclusivos de seres superdotados, hasta posicionarse 

actualmente como una habilidad inherente a cualquier persona y con potencial 

de desarrollo. 

En 1950, Guilford realizó una de las primeras investigaciones enfocadas 

en la valoración de la creatividad, para lo cual identificó cuatro elementos 

principales que inciden en la generación del pensamiento creativo: fluidez, 

flexibilidad, originalidad y elaboración. Para Torrance (1977), se produce cierto 

grado de creatividad cuando las personas resuelven problemas para los cuales 

no tenían solución establecida o practicada previamente. Algunas soluciones 

de este tipo solo requieren pequeños saltos creativos, mientras que otras exigen 

auténticos avances en el pensamiento. 

Gema Rocío Guzmán Guerra
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La creatividad es el proceso de detectar problemas o lagunas de 

información, así como formas, ideas e hipótesis, para finalmente comunicar 

los resultados obtenidos. Este proceso puede dar lugar a muchos tipos de 

productos, ya sean verbales o no verbales, concretos o abstractos. Conceptos 

como la curiosidad, imaginación, descubrimiento, innovación e invención 

con frecuencia se encuentran presentes en las discusiones sobre la creatividad 

(Torrance, 1977). 

En el ámbito académico, es fundamental establecer pautas que permitan 

el desarrollo de la creatividad, especialmente en disciplinas como el diseño de 

interiores, que se fundamenta en la resolución de problemas espaciales a las 

necesidades de los usuarios de manera original y pertinente. 

Para Pedersen y Burton (2009), la “creatividad” y el ser “creativo” forma 

parte de la descripción de trabajo del diseñador de interiores. El significado 

de ambos términos es un tanto ambiguo cuando se considera en conjunto, 

por lo que es preciso determinar componentes conceptuales para su clara 

comprensión. Asimismo, mencionan que dichos elementos de la creatividad se 

utilizan de maneras tan diversas que no es posible elaborar una única definición 

del concepto.

A su vez, Doheim y Yusof (2020) reafirman la idea anterior, abordando 

la creatividad como un dilema en la enseñanza de la arquitectura, debido a la 

ausencia de una definición universal sobre este término. Por ello, evidencian 

la necesidad de establecer un consenso en la percepción de la creatividad 

desde el ámbito en cuestión, donde se pueda integrar la interpretación tanto 

de estudiantes como de docentes, para así identificar parámetros que permitan 

proceder a una evaluación eficaz.

En este orden de ideas, identificamos que el taller de diseño es el espacio 

principal donde los estudiantes desarrollan sus habilidades creativas, tan 

apreciadas por la profesión, además es el lugar donde se moldean como futuros 

diseñadores y aprenden a convertirse en miembros de su comunidad profesional. 

Para Salama y Wilkinson (2007), la naturaleza y calidad de lo que aprende el 
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estudiante depende de cómo se define el diseño (ontología), cómo se estructura 

y construye el conocimiento sobre el diseño (epistemología), y cómo se socializa 

y adoctrina al estudiante en la cultura profesional.

Las dinámicas pedagógicas en el taller de diseño consisten en el aprender 

haciendo, por lo que el estudiante es una parte activa dentro del proceso de 

enseñanza-aprendizaje, mientras que el docente funge como guía durante el 

desarrollo del proyecto. Dreifuss (2015, p.2) menciona que “dentro del taller 

de diseño, el objetivo que se debería perseguir es que el alumno posea las 

herramientas de diseño (teoría) e intercambio de ideas (crítica), que lo nutrirán 

de elementos para desarrollar sus propias creaciones”. Por lo tanto, el taller de 

diseño generalmente se aborda como un ensayo de la vida profesional a través 

de la elaboración de proyectos.

En este sentido, el proyecto de diseño representa la materialización del 

conocimiento adquirido en los talleres, donde la dinámica del proceso parece 

ser dicotómica al buscar la creatividad, por un lado, y por el otro la aspiración 

a alcanzar la pericia en el dominio del diseño interior.  En el ámbito académico 

del diseño de interiores, la creatividad oscila entre los campos del diseño, la 

educación superior y el contexto social. Debido a esto, su abordaje conceptual, 

desde la perspectiva de la creatividad localizada en la diversidad de dinámicas 

sociales, precisa establecer una visión sistémica en modelos integrativos, como 

los propuestos por Amabile (1983), Csikszentmihályi (1998) y Sternberg y 

Lubart (1991). 

Amabile (1983) concibe la creatividad como un producto o respuesta 

novedosa, apropiada, útil, correcta o valiosa a la tarea en cuestión, y que 

puede ser evaluada de manera confiable por los jueces apropiados. Para 

Csikszentmihályi (1998, p.42), la creatividad “no se produce en el interior 

dentro de la cabeza de las personas, sino en la interacción entre los pensamientos 

de una persona y un contexto sociocultural. Es un fenómeno sistémico, más que 

individual”. El autor afirma que el tipo de creatividad que genera cambios, en 

algún aspecto de una cultura, necesita de tres fuerzas formadoras principales: un 

conjunto de instituciones sociales o campo, un dominio cultural y al individuo. 
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Por su parte, Sternberg y Lubart (1991) consideran que la creatividad 

se compone de seis recursos que son:  procesos intelectuales, el conocimiento, 

los estilos de pensamiento, la personalidad, la motivación y el contexto 

medioambiental. De esta manera, el rendimiento creativo es el resultado de 

la confluencia de estos elementos. Drevdahl (1956), por su parte, propone la 

creatividad como la capacidad de las personas para producir composiciones, 

productos o ideas (de cualquier tipo) que son nuevas o novedosas y previamente 

desconocidas para el productor. En este sentido, Gardner (2001, como se citó 

en Chacón, 2005) considera lo siguiente:

… el individuo creativo es una persona que resuelve problemas con 

regularidad, elabora productos o define cuestiones nuevas en un campo de un 

modo, que al principio es considerado nuevo, pero al final llega a ser aceptado 

en un contexto cultural concreto. (pp.3-4)

La mayoría de los investigadores de la creatividad se centran en dos  

claves determinantes, las cuales  han permanecido como conceptos básicos  

durante más de seis décadas. En primer lugar, la creatividad debe representar 

algo diferente, nuevo o innovador. Sin embargo, no es sólo eso, sino que la 

creatividad debe ser adecuada a la tarea que se realiza, es decir, una respuesta 

creativa que sea útil y relevante (Kaufman, 2016). Para Simonton (2012), los 

criterios de la creatividad son novedad, utilidad y sorpresa, y su evaluación va 

en un sentido multiplicativo más que aditivo. En otras palabras, es un juego de 

todo o nada; si hay cero novedad o cero utilidad, entonces no hay creatividad.

El objetivo de la presente investigación es identificar las nociones 

sobre el concepto de creatividad entre los estudiantes de talleres de diseño de 

interiores, así como las características asociadas a los proyectos de diseño que 

son considerados relevantes y/o sobresalientes. 

Metodología
Esta investigación es de tipo aplicada, con un alcance descriptivo, 

puesto que “comprende la descripción, registro, análisis e interpretación de 

la naturaleza actual, composición o procesos de los fenómenos” (Rodríguez, 

2005, p.24-25). La dimensión temporal del estudio es de corte transversal, 

pues se llevó a cabo únicamente durante el semestre de agosto-diciembre 2021.
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Además, este estudio opta por trabajar desde el enfoque mixto. Para 

Muratovski (2016), el diseño tiene la particularidad de que su práctica obedece 

a métodos muy variados, los cuales pueden ser desde estructurados hasta 

interpretativos. Mediante  el enfoque cualitativo se pretende identificar la 

incidencia de las cualidades y características, tanto de la creatividad como de los 

proyectos de diseño considerados sobresalientes, para así establecer parámetros 

relacionados con los mismos y facilitar la valoración de los proyectos en 

función de un producto creativo. Por su parte, desde el enfoque cuantitativo, 

se buscará abordar las correlaciones generadas en los parámetros previamente 

identificados del análisis cualitativo (véase figura 1).

Figura 1. Enfoque mixto, diseño exploratorio secuencial. Elaboración: propia.

Para el enfoque cualitativo, se realizó una indagación con 5 expertos de 

universidades mexicanas, cuyos perfiles obedecen a la docencia en Educación 

Superior del área de Diseño de Interiores, con formación de Arquitecto o 

Diseñador de Interiores. Contaban con experiencia de cuatro años en la 

impartición de asignaturas tipo taller y práctica profesional en el desarrollo 

de proyectos de diseño de interiores. 

El acercamiento fue por medio de entrevistas semiestructuradas, 

abordando temas como la definición de creatividad, ítems asociados a la 

creatividad y las características de los proyectos sobresalientes de interiorismo. 

Tres de las cinco entrevistas se llevaron a cabo de manera remota a través 

de la plataforma Zoom, mientras que las otras dos se realizaron de manera 

presencial, durante el mes de septiembre de 2021.

Con la información obtenida de estas entrevistas, se extrajeron las ideas 

principales a través un análisis de datos, de forma manual, en función de los 

temas anteriormente dichos. Primero, se cotejaron los enunciados referentes a la 
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definición de creatividad para identificar las palabras que más se mencionaron. 

En segundo lugar, se enlistaron los ítems asociados a la creatividad. Finalmente, 

en lo que respecta a las características de los proyectos sobresalientes, se realizó 

una síntesis de todas las ideas emitidas por los docentes. 

La selección de dichas características proporcionadas por los docentes 

arrojó ítems importantes que permitieron generar una encuesta digital en 

función del análisis cuantitativo, para su aplicación a estudiantes de la carrera 

de Diseño de Interiores de la UACJ. De este modo, se estructura el tipo de 

muestra no probabilística, la cual se elige a conveniencia con un perfil específico 

de estudiantes cursando algún taller del mismo programa de esta universidad. 

El grupo de estudio se compone de las asignaturas tipo taller de diseño 

de interiores, las cuales se ubican en los niveles principiante, intermedio y 

avanzado (tabla 1). Éstas se ofertan semestralmente a un solo grupo de cada 

materia, con población máxima de 20 estudiantes.

Tabla 1
Características de los talleres de diseño de interiores por nivel.

 Elaboración: propia.

Como se observa en la tabla 1, el bloque de nivel principiante se integra 

con los talleres de diseño que corresponden a las materias de Diseño I, Diseño II 

y Antropometría y Diseño. Estos cursos basan su práctica en el conocimiento de 
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los principios rectores del diseño y su posible aplicación al interiorismo a través 

de ejercicios cortos, los cuales culminan con un proyecto final. Los primeros dos 

talleres se encargan de abordar los fundamentos básicos del diseño por medio 

de composiciones bidimensionales (a manera de láminas) y tridimensionales 

(maquetas volumétricas) respectivamente. Por su parte, Antropometría y 

Diseño se enfoca en el estudio y conocimiento de las dimensiones humanas y 

su repercusión en el diseño de espacios interiores. 

Los talleres del bloque de nivel intermedio se integran por las asignaturas 

de Diseño Habitacional, Diseño Educativo y Diseño Comercial. Éstos tienen 

como objetivo orientar el conocimiento al género específico que se aborda para 

que, mediante la investigación, el análisis y la práctica, el estudiante mejore sus 

habilidades y el dominio del diseño interior. Por lo general, en dichas asignaturas 

se desarrollan dos proyectos al semestre, iniciando con un proyecto de menor 

complejidad en comparación al proyecto final teniendo ambos el alcance de 

anteproyecto o proyecto arquitectónico básico. 

Los talleres del bloque de nivel avanzado son Diseño Corporativo y 

Diseño Recreativo, los cuales tratan de integrar los conocimientos adquiridos a 

lo largo de la formación académica del estudiante y, en la medida de lo posible, 

enfocarlos al ejercicio profesional. Debido a esto, únicamente se desarrolla 

un proyecto que tiende a ser mucho más complejo. En estas asignaturas, se 

desenvuelve todo el proceso de diseño que culmina con el proyecto ejecutivo. 

El programa de Diseño de Interiores en el año 2021 contaba con un total 

de 224 estudiantes inscritos: 135 se encontraban cursando el nivel principiante, 

50 el nivel intermedio y 39 el nivel avanzado. Cabe destacar que algunos 

estudiantes inscritos no estuvieron activos durante el periodo del semestre, y 

no todos los activos se encontraban inscritos en la materia de taller. De esta 

manera, se hizo un registro de sólo 32 estudiantes en los tres niveles. 

Los participantes respondieron de manera voluntaria y fueron informados 

de que los datos obtenidos son exclusivamente para fines de la investigación, 

por lo que está asegurada su confidencialidad. Ellos, al responder la encuesta, 

accedieron al uso de la información proporcionada.
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El cuestionario escrito para estudiantes se estructuró en la plataforma 

Google Forms en tres secciones. La primera sección se enfocó a la definición 

de la creatividad, para lo cual se agregaron ocho ítems asociados a la misma en 

escala de Likert con seis valores del 0 al 5, siendo el 0 “en desacuerdo” y el 5 

“totalmente de acuerdo”. La segunda sección correspondió a las características 

de los proyectos considerados como sobresalientes: se presentó como una 

pregunta de selección múltiple, donde se enlistaron trece ítems asociados a los 

proyectos destacados. La tercera sección se centró en la información demográfica 

de los encuestados. El hipervínculo fue compartido específicamente con docentes 

de los talleres de diseño de interiores de la UACJ, quienes a su vez lo hicieron 

llegar directamente a sus estudiantes.

RESULTADOS
Posterior al acercamiento inicial con los expertos, fue posible identificar 

los ítems más recurrentes asociados a la creatividad que son: original, aplicable, 

novedoso, útil, apropiado, imaginativo, ingenioso y diferente. Todos ellos se 

muestran acordes a los mencionados en estudios como los de Guilford (1950) 

y Drevdahl (1956) desde mediados del siglo XX.

 Referente a las características que se encuentran en los proyectos 

considerados sobresalientes en el ámbito académico, los docentes han destacado 

conceptos como claro, respuesta a necesidad real, funcional, estético, creativo, 

estratégico, habitable, habitable, aportable significativo, entregable, preciso, 

completo, pertinente y simbólico. Sin embargo, las respuestas no incluyen 

identificadores asociados a la innovación, como serían único, prospectivo o 

vanguardista. 

Con relación a los resultados de la encuesta aplicada a estudiantes, 

y atendiendo a los valores arrojados por el análisis estadístico acerca de los 

descriptivos correspondientes a los ítems asociados a la creatividad (tabla 2), es 

posible identificar que los promedios más cercanos al “totalmente de acuerdo” 

de la escala de Likert son los ítems de imaginativo, ingenioso y novedoso. 

Esto es evidente debido a que los valores se muestran por debajo del 1 en su 

desviación estándar, mientras que los valores más cercanos al “desacuerdo” 
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corresponden a las categorías de apropiado, aplicable y útil, cuyo valor en la 

misma desviación va por encima del 1.5. Dicho en orden de importancia para 

la caracterización de la creatividad, sería de la siguiente manera: imaginativo, 

ingenioso, novedoso, diferente, original, útil, aplicable y apropiado.

Para los datos obtenidos, se utilizó el software SPSS, con el cual se generaron 

análisis de los estadísticos descriptivos, de fiabilidad, factorial y de correlación 

no paramétrica. El análisis de frecuencias se efectuó directamente en hoja de 

cálculo de Excel.

Tabla 2 
Estadísticos descriptivos.

 Nota: Esta tabla muestra los valores máximos y mínimos, el promedio, la desviación 
estándar y la varianza de los adjetivos asociados a la creatividad. Elaboración: propia.

En lo que respecta al análisis de fiabilidad de los mismos adjetivos (tabla 

3), se puede ver que la correlación entre los elementos promedio presenta una 

buena consistencia interna de los datos, puesto que el valor, con el modelo 

Alfa de Cronbach, arroja un 0.699 entre la totalidad de elementos analizados. 

Tabla 3
Análisis de fiabilidad.

 
Nota: Valor del modelo Alfa de Cronbach de los adjetivos asociados a la creatividad 
Elaboración: propia.
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El análisis factorial (tabla 4) se utilizó para efectuar una reducción de 

los datos obtenidos a través del método de extracción por rotación factorial 

Varimax, el cual redujo las variables a tres componentes principales mediante 

la simplificación de la interpretación de los factores. En el primer componente 

se encuentran los adjetivos útil, apropiado y aplicable; en el segundo están 

ingenioso, novedoso y diferente; y en el tercero se ubican imaginativo y original.

Tabla 4
Análisis factorial.

 Nota: Método de extracción: Análisis de componentes principales. Método de rotación: 

Varimax con normalización Kaiser. La rotación convergió en 6 iteraciones. Elaboración: propia.

El análisis de correlación no paramétrica se realizó para conocer si existe 

algún tipo de asociación entre las variables producidas por la encuesta. En este 

sentido, se busca determinar el grado de correlación entre dichas variables 
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(coeficiente de correlación), para lo cual se utilizó el coeficiente Tau-b de Kendall 

(tabla 5). Entre las variables con mayor número de correlaciones, destacan las 

siguientes: aplicable, útil, imaginativo y diferente.

Tabla 5 

Análisis de correlaciones no paramétricas.

Nota: *La correlación es significativa al nivel 0.05 (2-tailed). Elaboración: propia.
**La correlación es significativa al nivel 0.01 (2-tailed).
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Para los datos con referencia a las características presentes en los 

proyectos de diseño de interior considerados “sobresalientes”, se realizó un 

análisis de frecuencias directo (véase gráfica 1). Los estudiantes seleccionaron 

las características que consideraban adecuadas para este rubro, en las que 

destacan lo estético con 87.5%, funcional con 87.5%, creativo con 81.3%, 

concepto claro con 68.8% y proyecto completo con 59.4%.

Gráfica 1. Análisis de frecuencias de las características presentes en los proyectos de diseño 
interior considerados como destacados. Elaboración: propia.

DISCUSIÓN 
De los valores obtenidos por el análisis de los estadísticos descriptivos, se 

puede señalar que la percepción de los estudiantes con respecto a la creatividad 

se asocia principalmente a características como imaginativo, ingenioso y 

novedoso. Por lo tanto, desde el ámbito académico del taller de diseño, se 

puede proponer que la creatividad es una actividad imaginativa que implica 

el desarrollo del ingenio para lograr aportaciones novedosas en el proyecto 

de diseño interior. Sin embargo, dichas características han sido asociadas a la 

creatividad desde la década de los 50, por lo que es necesario integrar elementos 

de los demás resultados para identificar otros factores.

Los resultados del análisis factorial generaron 3 componentes principales 

(figura 2). En el componente 1, se agrupan las características de útil, apropiado 

y aplicable, por lo que se puede denominar como “pertinente”. El componente 

2 reúne las características de ingenioso, novedoso y diferente, por lo cual puede 

nombrarse como “innovador”. El componente 3 integra las características 

de imaginativo y original, lo que permite designarlo como “auténtico”. La 
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creatividad está fuertemente vinculada a la resolución de problemas, de modo 

que dichas reducciones de datos conllevan a clasificar la creatividad dentro del 

taller de diseño como una solución pertinente, innovadora y auténtica.

Figura 2. Componentes principales del análisis factorial de los adjectivos asociados 
a la creatividad. Elaboración: propia.

Lo anterior permite destacar que la presencia de los tres componentes es 

indispensable para percibir la creatividad. Sin embargo, es probable que haya 

predominio de uno de los componentes por sobre los otros dos. Aunado a esto, 

según los valores del análisis factorial, existe una estrecha relación entre los 

componentes innovador y auténtico, cuyos ítems, en cierta forma, se articulan 

entre la actividad mental y el proceso de implementación.

Del análisis de correlaciones no paramétricas (figura 3), se pudieron 

identificar 4 variables con mayor número de correlaciones entre sí. Éstas son:  

aplicable, útil, imaginativo y diferente. Para efecto del análisis de datos, la 

variable aplicable se correlaciona con original, útil y apropiado. La variable 

útil se correlaciona con original, aplicable y apropiado. La variable imaginativo 

se correlaciona con novedoso, ingenioso y diferente. La variable diferente se 
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correlaciona con novedoso, imaginativo e ingenioso. En el enfoque de resolución 

de problemas, a través de proyectos de diseño de espacios interiores, las 

características de los proyectos interioristas (a los que se les puede considerar 

creativos) integrarían entonces las variables de aplicable, útil, imaginativo y 

diferente.

Figura 3. Correlaciones no paramétricas de los adjetivos asociados a la creatividad. 
Elaboración: propia.

Al ser el proyecto de diseño interior la materialización del conocimiento 

adquirido en el taller de diseño, las características generales que se encuentran 

en los proyectos sobresalientes, producto del análisis de frecuencias, son las 

siguientes: estética, funcionalidad, creatividad, claridad del concepto y que el 

proyecto se entregue completo. En este punto, se dilucida la predisposición 

que tiene el diseño interior para un abordaje funcional y estético, además que 

la creatividad se reduce a una característica más, sin profundizar en lo que se 

refiere o en los criterios que engloba dicho término. 

Cabe destacar que, dentro de las características que los mismos docentes 

identificaron respecto a los proyectos de diseño destacados, varias pueden ser 

organizadas en dos de los tres componentes derivados del análisis factorial 
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(tabla 6). Cualidades como pertinente, habitable, aportable y el dar respuesta 

a una necesidad real, se integran al componente de pertinencia, ya que hacen 

alusión a lo que es adecuado para un momento o un requerimiento específico. 

En el componente de auténtico, los adjetivos como simbólico, significativo y 

concepto claro manifiestan la necesidad de expresar algo que sea relevante 

para quien lo percibe, alineando de esta manera el ejercicio proyectual llevado 

a cabo en los talleres de diseño con la percepción de la creatividad.

Tabla 6

Relación de características en proyectos con componentes creativos.

Nota: Las adjudicaciones de las características presentes en los proyectos considerados como 
sobresalientes a los componentes de la creatividad se realizaron con base en el significado de los 
términos. Elaboración: propia.

Sobre los resultados anteriores, se funda la importancia de la creatividad 

durante el desarrollo del proyecto de diseño, no sólo como una característica, 

sino como parte integral durante el proceso proyectual. En este sentido, el 

logro de la creatividad es pertinente cuando se atienden las necesidades y 

requerimientos del usuario en conjunto con la innovación encaminada a la 

implementación de la propuesta; y con autenticidad, cuando se articulan la 

pertinencia y la innovación. De esta forma, se puede vislumbrar el componente 

denominado “pertinente” en relación con las características de funcionalidad 

del diseño interior, mientras que los componentes de “innovador” y “auténtico” 

transitan sobre las cualidades formales y perceptivas de la propuesta.

Conclusiones
Dentro del proceso proyectual, llevado a cabo en los talleres de diseño, 

se pueden identificar asociaciones importantes con los componentes de la 

creatividad, en las cuales  el docente puede considerarse como representante del 
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ámbito o dominio, el estudiante sería el individuo, y el campo correspondería 

a la historia y el conocimiento del diseño de interiores: todo ello interactuando 

en un entorno social, que en este caso sería el contexto educativo. Bajo esta 

premisa, se deriva la relevancia de la percepción de la creatividad en el proyecto 

de diseño interior, la cual debe ser idónea en cuanto a su entorno de desarrollo.

La creatividad en el taller de diseño de interiores de la UACJ se percibe 

como una actividad imaginativa que implica el desarrollo del ingenio para 

lograr aportaciones novedosas en el proyecto de diseño interior, a través de 

soluciones pertinentes, innovadoras y auténticas que aseguren la aplicabilidad 

y utilidad de la propuesta de manera diferenciadora. 

Es recomendable establecer un consenso sobre lo que se entiende por 

creatividad desde el contexto particular de la enseñanza-aprendizaje del diseño, 

que en este caso se aborda a través del taller de diseño interior. Se espera que 

tanto el docente como los estudiantes tengan la misma percepción al respecto, 

de tal manera que la creatividad se pueda identificar de forma generalizada, al 

menos dentro del proyecto de diseño, mediante indicadores. 

Conforme esta investigación, los tres componentes asociados a la 

creatividad se sitúan en la pertinencia de realización del proyecto, aportación 

innovadora y autenticidad (presente en la tabla 6), que es un punto de partida 

mediante el cual se pueden ir agregando o descartando características de 

manera colaborativa, para la elaboración de una rúbrica de evaluación para 

el proyecto creativo. 

Lo anterior se puede llevar a cabo previo al inicio formal del proyecto, 

es decir, desde la primera sesión académica donde se establece el abordaje de la 

asignatura. Por lo tanto, es conveniente propiciar una dinámica grupal donde 

se puedan vislumbrar las nociones de creatividad que poseen los participantes. 

El docente puede tomar como referencia los tres componentes identificados 

en esta investigación y, a manera de lluvia de ideas, los estudiantes pueden ir 

agregando nuevas características asociadas a cada componente. De esta forma, 

es posible analizar la viabilidad y seleccionar las ideas que son compatibles 
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al proyecto, estableciendo criterios en una lista de cotejo que le sirva tanto al 

estudiante (para identificar en lo que debe analizar, trabajar y desarrollar) como 

al docente (como herramienta para la evaluación del proyecto).

Se puede concluir que la creatividad va de la subjetividad a la objetividad. 

Por ello es necesario que las nociones de ésta conduzcan hacia la innovación; esto 

es la ejecución y/o implementación del proyecto en determinado entorno. Dado 

que la creatividad se percibe según el contexto del individuo, es fundamental 

que en el ambiente universitario se socialice lo que la comunidad entiende por 

“creatividad” con el fin de asegurar, en la medida de lo posible, su logro en el 

desarrollo de proyectos.
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